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ATO CONVOCATORIO 03/2026

O Instituto Cultural Filarmoénica vem, por meio deste, publicar resposta a questionamentos referentes ao Ato
Convocatdrio 03/2026, para selegdo de empresa especializada na prestagdo de para prestacdo de servigos de publicidade e
design para criagao e implementag¢do de nova identidade visual institucional da Orquestra Filarmonica de Minas Gerais.

Pergunta 01:

Sobre o item c) Criagdo e Aplicagao do Sistema Visual aos Projetos Educacionais e de Acessibilidade, incluindo: Concertos para
a Juventude; FilarmoOnica em Camara; Academia Filarmodnica; Festival Tinta Fresca; Laboratdrio de Regéncia; Filarmonica na
Praca; Turnés Estaduais: Entendemos que a partir da identidade visual aprovada, o escopo aqui é a criacdo de um sistema
visual para o desenvolvimento da identidade dos projetos da Filarmdnica e, a partir de entdo, atualizar a identidade de todos
os programas conforme o novo sistema, correto?

Resposta 01:

Estd correto o entendimento de que o escopo contempla a criacdo de uma nova identidade visual institucional, estruturada
a partir de um sistema visual consistente e de suas diretrizes de aplicagao.

A partir dessa defini¢cdo, prevé-se o desdobramento e a aplicacao desse sistema aos diferentes projetos, programas e frentes
de atuagdo da Filarménica de Minas Gerais, conforme descrito no objeto do Ato Convocatério.

Destaca-se, ainda, que o escopo ndo se limita a defini¢cdo do sistema, incluindo também o desenvolvimento de aplicagdes e
a entrega de determinados materiais finais, conforme especificado no edital.

Pergunta 02:

Sobre o item "d) Criagdo e Desenvolvimento de Campanhas e Pecas Institucionais, incluindo: Campanha de Assinaturas 2027;
Campanha Amigos da filarmdnica; e demais pegas institucionais correlatas: Ha um histérico de enxoval de pegas para cada
campanha? Podem compartilhar, por favor?

Resposta 02:

A Filarmonica de Minas Gerais nao disponibilizara enxovais completos de campanhas anteriores.

Eventuais referéncias poderdo ser apresentadas de forma pontual, a critério da instituigdo, exclusivamente para fins de
contextualizacao.

Ressalta-se que, conforme previsto no edital, determinados materiais institucionais possuem entrega final diagramada
incluida no escopo. No entanto, no que se refere especificamente as campanhas de Assinaturas e do programa Amigos da
Filarmdnica, ndo esta prevista a criagao de enxoval completo de pecas.

Para essas campanhas, a contratagao contempla o desenvolvimento de conceitos, diretrizes e aplicagdes-base da identidade
visual, de modo a orientar sua utilizacdo nos diferentes formatos, cabendo a equipe interna da Filarmdnica de Minas Gerais
a producao e finalizagdo das demais pecas.

Pergunta 03:

Para a contratagdo dos servicos do Instituto de Pesquisa que realizard a parte estratégica da pesquisa para sustentar o projeto,
o Instituto Filarmoénica devera fazer todo o pagamento através da agéncia ganhadora da licitacdo ou pode ser feito
diretamente, com o objetivo de evitarmos a bitributacdao do projeto?
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Resposta 03:

O pagamento dos servigos de pesquisa deve ser efetuado diretamente pela empresa contratada e ser considerado no valor
global do orgamento referente a este Ato Convocatério. Reforgamos que este edital nao se trata de uma licitagdao, uma vez
que o Instituto Cultural é uma entidade privada.

Pergunta 04:

Consegue me dizer mais sobre essa pesquisa sensorial? Quais respostas buscam com ela?

Resposta 04:

A pesquisa sensorial tem como objetivo gerar insumos que contribuam para a construgao conceitual e estratégica da
identidade visual, a partir da compreensdo da marca e de suas percep¢des junto aos publicos. Nesse sentido, busca-se mapear
percepcdes, expectativas e possiveis dissonancias entre diferentes publicos; levantar referéncias e associacdes que possam
orientar o desenvolvimento do conceito criativo; e apoiar a definigdo do tom, da expressao da marca, de forma coerente com
sua identidade e posicionamento.

Ressalta-se que cabe a empresa contratada propor e definir a metodologia mais adequada para atender aos objetivos

estabelecidos no edital, podendo contemplar abordagens qualitativas, quantitativas ou mistas, conforme sua justificativa
técnica.

Pergunta 05:

Sobre livros, guias de bolso e assinaturas, books de captagdao: Tem uma referéncia de quantidade de paginas para cada uma
dessas pecas? E o contetdo para elas (textos e imagens) serdo enviados ou precisam ser produzidos por nés?

Resposta 05:

A quantidade de pdginas podera variar conforme o formato proposto e as solugBes editoriais adotadas pela empresa
contratada. Como referéncia, consideram-se as seguintes faixas:

e Livro da Temporada: entre 124 (cento e vinte e quatro) e 184 (cento e oitenta e quatro) paginas;
® Guia de Bolso: entre 28 (vinte e oito) e 32 (trinta e duas) paginas;
e Book de Captagao: entre 20 (vinte) e 24 (vinte e quatro) paginas.

Quanto ao conteldo, a Filarménica de Minas Gerais disponibilizard os materiais base, incluindo textos e imagens. Cabera a
empresa contratada a adaptac¢do, organizagdao e eventual complementacdo desses conteldos, conforme necessario ao
desenvolvimento das pecas, respeitando o conceito criativo e as diretrizes estabelecidas no edital.

Pergunta 06:
Campanha de Assinaturas e Campanha Amigos da Filarménica: O escopo contempla uma campanha para cada ocasido, certo?

Resposta 06:

Esclarece-se que o escopo do edital ndao contempla o desenvolvimento completo das campanhas anuais de Assinaturas e do
programa Amigos da Filarménica.
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A contratagdo prevé o desenvolvimento e desdobramento da identidade visual, de modo a estruturar um sistema aplicdvel
as diferentes frentes de comunicagdo, incluindo as referidas campanhas.
Caberd a empresa contratada propor diretrizes, conceitos e aplicagdes-base que orientem a utilizagao da identidade nos
materiais de campanha, ficando a finalizagdao e produc¢do das pecas sob responsabilidade da equipe interna da Filarménica
de Minas Gerais.

Pergunta 07:
E possivel ter mais tempo para envio da proposta?

Resposta 07:

O ato foi prorrogado para até o dia 14 de abril, conforme publicagdo em nosso site.
Comunicado-FILARMONICA-prorrogacao-Ato-Convocatorio-ldentidade-Visual-260408.pdf.pdf

Pergunta 08:

O edital prevé a entrega de Portfélio relacionado com o objeto da presente contratagdo que demonstre a experiéncia do
fornecedor, igual ou superior a 5 (cinco) anos no mercado de criagdo. Como o texto é bem amplo, gostaria de confirmar se
podem ser apresentadas pecas ja criadas anteriormente para a prépria Filarmoénica?

Resposta 08:

E permitida a apresentacdo, no portfélio, de materiais anteriormente desenvolvidos para a Filarmdnica de Minas Gerais,
desde que sejam de autoria da empresa proponente e estejam alinhados ao objeto da presente contratacao.

Ressalta-se que o portfélio devera demonstrar a experiéncia da empresa em projetos compativeis com o escopo do edital,
nao se restringindo somente a trabalhos realizados para a Filarmonica de Minas Gerais.

Pergunta 09:

Sobre os trechos do edital: "Para avaliagdao da proposta sera considerado o prego global. O valor da proposta apresentada
pela empresa devera contemplar todas as despesas relacionadas com o presente Ato Convocatério e o(s) seu(s) respectivo(s)
contrato(s), além das despesas necessarias para realizacdo dos servicos graficos, de acordo com o detalhamento indicados";
"A empresa deverd apresentar metodologia prdpria para essa etapa, podendo incluir entrevistas qualitativas, workshops,
pesquisas exploratdrias, analise de benchmarks e mapeamento de atributos sensoriais e simbdlicos. Os resultados dessa
pesquisa deverao fundamentar o conceito criativo e orientar todo o desenvolvimento do sistema de identidade visual."
Pergunta-se: Nao ficou claro se teremos que apresentar além dos custos de criagdo e desenvolvimento, os custos de
impressao dos materiais listados no edital. Se for necessario apresentar custo de impressdo, precisaremos ter acesso as
especificagdes técnicas sobre cada material como formato, nimero de paginas, acabamento, quantidade, etc.

Sobre a pesquisa, nao ficou claro se a agéncia deve prever o custo de contratagao de um instituto de pesquisas para realizagao
da mesma.

Resposta 09:

Os custos de impressao fisica nao devem ser incluidos no orgcamento final, pois serdao cobertos a parte pelo Instituto Cultural
Filarmonica. A empresa escolhida sera responsdvel por fornecer os arquivos finais prontos para impressao e por orientar
sobre o tipo de material a ser utilizado na gréfica.
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Em relagao ao custo de um instituto de pesquisa, o pagamento dos servicos de pesquisa deve ser efetuado diretamente
pela empresa contratada e ser considerado no valor global do orgamento referente a este Ato Convocatério.

Pergunta 10:

Nao encontramos no site informacgoes sobre este presente edital. Podem nos informar o link no qual a resposta deste e de
outros possiveis questionamentos serao postadas?
Resposta 10:

Todas as informacgdes do presente Ato serdo publicadas no site da Filarménica através do link
https://filarmonica.art.br/compras-e-contratacoes/

Pergunta 11:

A resposta 5 do questionamento informa que os atestados de capacidade técnica devem ser assinados pelo representante
legal. Contudo, conforme a Lei n2 14.133/2021 (Nova Lei de Licita¢Ges) e a jurisprudéncia consolidada do Tribunal de Contas
da Unido (TCU), ndo existe uma obrigatoriedade legal estrita determinando que o atestado de capacidade técnica deva ser
assinado exclusivamente pelo "representante legal" (conforme definido no contrato social) da empresa emitente.

O Artigo 67, que trata da documentacgao relativa a Qualificagdo Técnica, estabelece que a aptidao deve ser comprovada por
meio de atestados fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado.

® Art. 12, inciso I: Define que os documentos do processo licitatério serdo produzidos por escrito, com data, local e
assinatura dos responsaveis.

e Alinterpretagdo técnica: "Responsavel" nao se limita ao sdcio administrador. Pode ser qualquer preposto da empresa
ou orgdo que tenha autoridade e conhecimento técnico sobre a execugdo do servico, como um Diretor, Gerente de
Contratos, ou o Engenheiro/Fiscal responsavel pela obra.

Pergunta: podemos considerar que a assinatura pode ser do responsavel da area?

Resposta 11:

Como sinalizado anteriormente em respostas aos questionamentos, a assinatura podera ser de qualquer pessoa que detenha
poderes de representacao da empresa, seja o representante legal ou um procurador devidamente constituido por ele.
Ademais, destacamos que a Lei de Licitagdes ndo se aplica ao Instituto e o edital de sele¢do ndo configura licitagdo.

Pergunta 12:

O item 7.2 é referente a defesa técnica das propostas comerciais. Contudo, o item "b" traz um quadro em que inovagdao em
relagdo ao briefing, qualidade conceitual e capacidade de desdobramentos sao critérios de avaliagdo. O que vocés querem
dizer com esses termos? Pergunto, pois esses termos podem soar como expectativa de ver solugbes graficas antes mesmo de
vitdria na concorréncia, e, portanto, antes mesmo do desenvolvimento do projeto. Isso seria contraditério, inclusive, pois a
pesquisa nao teria sido realizada até o momento, sendo ela fundamental para embasar o projeto. O nosso entendimento, é
que toda e qualquer solugao de design sera desenvolvimento somente apds a contratacdo. Nosso entendimento esta correto?
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Resposta 12:

O entendimento esta correto ao considerar que o desenvolvimento de solugdes de design, incluindo propostas visuais e
graficas, ocorrera somente apds a contratagao, a partir das etapas previstas no edital, incluindo a realizagdao da pesquisa.

Os critérios de avaliagdo previstos no item 7.2 referem-se a andlise da proposta metodolégica e estratégica apresentada pela
empresa, e ndo a exigéncia de entrega de pecas criativas finalizadas ou estudos visuais.

Nesse contexto, os termos “inova¢dao em rela¢do ao briefing”, “qualidade conceitual” e “capacidade de desdobramento”
dizem respeito a clareza, consisténcia e pertinéncia da abordagem proposta pela empresa para atender ao objeto do edital,
considerando sua capacidade de estruturar um sistema de identidade visual coerente, aplicdvel e alinhado aos objetivos
institucionais.

Assim, espera-se que a defesa técnica apresente o racional estratégico, a leitura do briefing e a proposta de conduc¢do do
projeto, sem a necessidade de desenvolvimento prévio de solugdes graficas.

III

Pergunta 13:

O Ato Convocatério orienta os licitantes a encaminharem as propostas para o email compras@filarmonica.art.br.

Cada participante devera enviar 2 pdfs, sendo um com a Proposta técnica e outro com a Proposta comercial, acompanhada
dos documentos de habilitagdo, certo? Frente a isso, € muito provavel que a soma do peso dos 2 arquivos supere o limite
permitido em um Unico email (especialmente em razao do Portfélio, com suas pecas graficas, videos etc).

Assim, podemos enviar 2 emails separados (para o mesmo endereco, obviamente)? Ou seja, um contendo a Proposta
Comercial + habilitagdo e outro com a Proposta Técnica? Ou ainda pode-se gerar e encaminhar apenas um link a ser baixado
gue conterd todo esse material?

Resposta 13:

Sera permitido o envio da documentagdo em mais de um e-mail, desde que todos sejam encaminhados dentro do prazo
estabelecido no Ato Convocatério e devidamente identificados. Ressalta-se que é de responsabilidade do proponente garantir
o correto envio e acesso a todos os documentos exigidos.

Pergunta 14:

Onde estd indicada/detalhada a forma de pagamento citada no item 4 (Proposta Comercial) do referido Ato Convocatério?
Resposta 14:

A mencao a forma de pagamento no item 4 refere-se a necessidade de que a proposta comercial esteja compativel com as
condicbes que serao estabelecidas contratualmente. O Ato Convocatdrio nao detalha a forma de pagamento nesta etapa,
sendo definido em contrato, conforme indicado no item 9 (Pagamento).

A empresa selecionada devera emitir nota fiscal em nome do Instituto Cultural Filarménica, que realizard as retengdes
fiscais cabiveis, sendo o pagamento efetuado em conta de titularidade da contratada, apds a validagdo dos servigos

prestados. e /// e
Ve //7

Zilka Caribé
Diretora de Marketing e Comunicac¢ao
INSTITUTO CULTURAL FILARMONICA
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